
 
 

Gli elementi di una pagina 
pubblicitaria 

 
 
 
 



 
	



 Headline 

 
 
 
 

È il titolo dell’annuncio che, proprio come quello 
di  un  giornale,  deve  essere  in  grado di  catturare 
l’attenzione.	


	


Deve essere facilmente memorabile e contenere un 
concetto – possibilmente in modo sintetico – che 
porti a una lettura di tutto l’annuncio.	


	


Viene chiamata anche slogan. 	





 
	



 Headline 

 
 
 
 

	


Deve  essere  in  linea  col  posizionamento  del 
prodotto  e  sintetizzare  quello  che  il  messaggio 
vuole  veicolare,  riassumendo  la  promessa  che  la 
marca  rivolge  al  pubblico  in  modo  originale  e 
comprensibile  per  il  target  group  al  quale  si 
rivolge.	
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 Headline 

 
 
 
 

	


Chi crea le headline?	





 
	



 Payoff 

 
 
 
 

Il  pay-off è una frase posta accanto al marchio negli 
annunci stampa, nelle affissioni, negli spot televisivi (e 
recitata  negli  spot  radiofonici)  e  che,  praticamente, 
conclude il messaggio.	


	


Riassume i valori della marca e/o dell’azienda.	


	


Deve  essere  breve  e  incisivo,  per  poter  lasciare  una 
traccia  del  messaggio  della  marca  nella  testa  delle 
persone.	





 
	



 Payoff 

 
 
 
 

Le regole che deve assolutamente rispettare sono poche ma fondamentali:	


	


- Il messaggio deve essere sintetico	


	


- Semplice da capire (questo dipende molto dal target al quale si rivolge)	


	


 - Memorabile. Deve essere semplice da ricordare)	



- Deve mettere in risalto la qualità della marca	



- Deve assumere una rilevanza distintiva per i consumatori.	


	





 
	



 Payoff 

 
 
 
 

Alcuni esempi. 	


	



Peugeot 206 - Enfant terrible	


Ferrarelle - L'effervescente naturale	



Nokia - Connecting people	


Barilla - Dove c'è Barilla c'è casa	



Ikea - Spazio alle idee	


Apple - Think different	



Dash - Più bianco non si può  	


	





 
	



 Payoff e baseline 

 
 
 
 

Baseline  viene  spesso  considerato  un  sinonimo  di 
payoff,  ma  secondo  alcuni  autori,  come  Annamaria 
Testa,  tra i  due termini c’è una differenza,  per cui il 
payoff  definirebbe  l’azienda,  mentre  la  baseline  si 
collega alla campagna pubblicitaria. Per cui, tra quelli 
precedentemente  indicati,  solo  “Dove  c’è  Barilla  c’è 
casa” sarebbe un payoff, e tutti gli altri delle baseline.	
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 Body Copy 

 
 
 
 

La  body-copy  è  la  parte  descrittiva  dell'annuncio 
pubblicitario.	


	


Lo scopo principale è quello di spiegare e completare il 
messaggio pubblicitario: spiega e fornisce supporto a 
ciò che l'headline promette o lascia intuire.	
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 Logo 

 
 
 
 

	


Il logotipo o  logo, dal greco logos (parola, discorso). 	


è la parte leggibile e pronunciabile di un marchio.	
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 Pack shot 

 
 
 
 

	


La parte visiva di un annuncio è denominata visual, ma 
quando ci si riferisce al prodotto fotografato, si parla di 
pack shot	





 
	



 In sintesi 

 
 
 
 


